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Shopping Promenade Davos Platz

Andrea Bossart

Von der Perle zur Perlenkette

Der Verein Shopping Promenade Davos Platz hat sich zum Ziel gesetzt, die Attraktivitat
der Promenade wieder zu erhihen. Dafiir hat er die Firma Rimaplan aus Regensdorf beauftragt,
eine Standortanalyse durchzufiihren. An der GV ist diese nun vorgestellt worden.

_T; .

Shopping ist in der heutigen Zeit mehr
ein Zeitvertreib, als eine Notwendigkeit.
Im Urlaub soll der Zeitvertreib dann auch
noch zum FErlebnis werden, denn wih-
rend eines Einkaufsbummels ist es mog-
lich, in die Kultur eines Ortes einzutau-
chen und mit den Einheimischen in
Kontakt zu treten. Davon ist der Verein
Shopping Promenade Davos Platz iiber-
zeugt. Allerdings weiss der Verein, dass
der Ist-Zustand der Promenade das noch
nicht iiberall erfiillt. Um eine Standort-
analyse hat der Verein die Firma Rima-
plan aus Regensdorf gebeten. Sie haben
nun ein fast 50-seitiges Dossier erstellt,
welches an der Generalversammlung von
Shopping Promenade Davos Platz am
letzten Mittwoch im Steigenberger
Grandhotel Belvédere vorgestellt wurde.
Dieter Bosshard, Marketingspezialist der
Firma Rimaplan beschreibt die Proble-
me, mit der die Promenade zu kdmpfen
hat, folgendermassen: «Das Publikum
wechselt stindig. Vom Winter bis zum
Sommer miissen jeweils andere Bediirf-
nisse beachtet werden. Zudem ist die
Promenade stark vom WEF beeinflusst,
was sich in den vielen Leerflichen be-
merkbar macht.» Die Kunden, die die Fir-
ma Rimaplan sonst berate, seien meis-
tens Einkaufszentren. Bei diesen seien
eine Spezialisierung und die Organisa-
tion unter den Detailhéndlern um einiges
einfacher als auf einer Einkaufsstrasse.
«Es braucht ein starkes Miteinander der
einzelnen Ladenbetreiber», sieht Boss-
hard als beste Losung,.

Die leer stehenden Geschafte machen dem Verein grosse Sorgen.

Auch Urs Wiprichtiger, Prasident Verein
Shopping Promenade Davos Platz, sieht
es dhnlich: «Es muss jeder selber erst sei-
ne Hausaufgaben machen, bevor wir
beim Tourismus oder der Gemeinde um
Unterstiitzung bitten.» Ein jeder Laden
der Promenade soll erst zu einer Perle
werden, bevor man die Perlenkette
schniirt.

Das Miteinander pflegen, in dem man
unter demselben Namen steht

In der Standortanalyse der Firma Rima-
plan ist das Miteinander ebenfalls ein
grosses Thema. Es wird vorgeschlagen,
die Detailhdndler der Promenade unter
eine Marke zu fassen und so die Zusam-
menarbeit in den Fokus zu stellen. Shop-
ping an der Promenade soll unter einem
Logo stehen und einen eigenen Claim er-
halten, am besten in einer Superlative zu-
sammengefasst: Shopping Unlimited (in
Anlehnung an den Claim der DDO) oder
noch besser, einen Claim, der ein Ver-
sprechen trigt: Promenade Davos - die
hochstgelegene  Shoppingmeile  der
Alpen.

Des Weiteren sollen die Offnungszeiten
vereinheitlicht werden, die Webseite (die
eigene www.shoppingdavos.ch, wie auch
der Auftritt auf www.davos.ch) miissen
kundenfreundlicher und die Werbung
fiirs Shoppen in Davos soll ausgefeilter
werden. Dies konne man laut Bosshard
bereits mit kleinen Dingen wie Zucker-
séckchen, Bierdeckel oder einem Shop-
ping-Magazin tun. «Noch wichtiger ist
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aber die Verbundswerbung mit dem Tou-
rismus und dem Gewerbe. Nur so be-
kommt das Shopping auf der Promenade
mehr Gewichtung.»

Ein Podium voller guter Ideen

An der anschliessenden Podiumsdiskus-
sion waren sich eigentlich alle einig: Das
Shoppen in den Ferien, und darum auch
in Davos, ist etwas anderes. Das Liadele in
den Ferien ist viel emotionaler, das Ein-
kaufen wird zum FErlebnis und dadurch
sitzt die Geldborse oft auch lockerer. Cy-
rill Ackermann, Vertreter des Grossen
Landrats und Hotelier, meint dazu aber:
«Unsere Hotelgédste kommen nach Davos
wegen unserer schonen Landschaft. Sie
verbringen den Tag lieber in der Natur
oder beim Sport, als beim Einkaufen. Am
Abend hingegen haben die Giste genug
Zeit fiirs Einkaufen. Das verlangt nach
einer Anpassung der Offnungszeiten.»
Eine Moglichkeit hier wire, die Offnungs-
zeiten gegen Abend hin zu verldngern,
dafiir konnten die Laden am Morgen ldn-
ger zu bleiben. Vom Publikum wird die
Idee sehr gut aufgenommen, allerdings
unter dem Vorbehalt, dass diese Losung
fiir die Angestellten nicht unbedingt be-
friedigend sein wird.

Ein grosser Dorn im Auge fiir alle
Podiumsanwesenden sind die leer ste-
henden Liden. Dieter Bosshard hat wéh-
rend seiner Recherche 37 Leerflichen ge-
zdhlt - zu viele, um unbemerkt zu
bleiben. Dies sei eine Folge der zu hohen
Mietpreise, meint Bosshard. Viele Laden-

Reto Branschi (CEO Davos Klosters Tourismus), Simi Valdr (Vertreter Kleiner Landrat), Cyrill Ackermann (Vertreter Grosser Landrat und Hotelier) und Diether Bosshard (Marketingspezialist Ri

flichen werden auch nur wéihrend des
WEFs genutzt und bleiben iiber den Rest
des Jahres leer. Simi Valar, Vertreter des
Kleinen Landrats, versteht, dass mit der
Vermietung am WEF das Jahressoll
eigentlich eingeholt werden kann. Trotz-
dem fragt er sich, warum die Vermieter
die Laden unter dem Jahr dafiir nicht zu
sehr giinstigen Preisen weiter vermieten
wiirden. Die Laden wiren wihrend des
ganzen Jahres geoffnet und die unattrak-
tiven Leerflichen seien damit getilgt. Die
Idee stiess auf grosse Zustimmung, ob-
wohl aus dem Publikum die Befiirchtung
aufkam, dass fiir den einmonatigen Aus-
zug wihrend des WEFs grosse Umsténde,
wie das Organisieren eines Lagerraums
und das Umziehen auf die Mieter zuka-
men.

Cyrill Ackermann informierte die Zuho-
rer, dass das Thema Leerflichen im Gros-
sen Landrat ebenfalls besprochen wird.
So feile man an einer Idee, einen Stadte-
planer zu engagieren, dessen Aufgabe es
ist, die Leerflichen zu erfassen und diese
dann im Unterland an Interessenten zu
bringen.

Eine grosse Herzensangelegenheit von
Prisident Wiprachtiger ist eine komplett
verkehrsfreie Promenade. Dies sei auch
ein Anliegen der Gemeinde, meint Valar,
allerdings sei die Umsetzung sehr schwie-
rig. «Die Promenade ist eine Kantons-
strasse, deshalb konnen wir nicht frei
entscheiden. Aber zurzeit sei die Ge-
meinde in Gespriachen jeweils im Som-
mer und im Winter die Promenade fiir

wahrend der Diskussion wie man Leerflachen auf der Promenade verhindern knnte.

ein Wochenende verkehrsfrei zu machen.
Welche Abschnitte verkehrsfrei wiren,
kann Valdr noch nicht sagen. Die Ver-
kehrsfithrung miisse beachtet werden,
diese gébe dann die freien Bereiche vor.
Reto Branschi, CEO Davos Klosters Tou-
rismus, nahm die Kritik das Shopping auf
der Webseite davos.ch aufzuwerten of-
fenherzig auf. Allerdings konne er nur
Geschifte unterstiitzen, deren Webauf-
tritt auch ausgearbeitet sei. «Wir konnen
keine Laden auf unserer Webseite auf-
nehmen, die iiber keine ordentliche Web-
seite, die aktuellen Offnungszeiten oder
Bilder verfiigen. Das wire kein Mehrnut-
zen fiir unsere Géste.»

Ausweiten auf die ganze Promenade

Die Ideen liegen vor, die Motivation der
Beteiligten ist hoch. Wie geht es nun wei-
ter? Wiprdchtiger mochte nach dieser
Generalversammlung erst einmal Ge-
spriche fithren und Reaktionen einholen.
Kurzfristig mochte man auf dem Gegebe-
nen aufbauen und die Grundlagen Quali-
tit, Freundlichkeit und Service stéirken.
Des Weiteren mochte man weitere Mit-
glieder gewinnen denn «mit einem star-
ken Verein werden unsere Anliegen mehr
gewichtet.» Wenn das klappt, so soll der
Verein Shopping Promenade Davos Platz
irgendwann die ganze Promenade ver-
treten. »Unsere Idee war es klein anzu-
fangen. Wenn unsere Arbeit Friichte
tragt, dann mochten wir sehr gerne auch
die Promenade im Dorfin unseren Verein
aufnehmen.
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